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●国务院办公厅日
前印发《关于逐步推行
免费学前教育的意见》，
从2025年秋季学期起，
免除公办幼儿园学前一
年在园儿童保育教育费。
对在教育部门批准设立的
民办幼儿园就读的适龄儿
童，参照当地同类型公办
幼儿园免除水平，相应减
免保育教育费。财政部、
教育部将统筹考虑学龄
人口变化、财力状况等因
素，研究适时完善免费学
前教育政策。（摘编自

《人民日报》）

■国际速读

日本人口降幅创

有记录以来新高 据日

本总务省6日公布的统

计数据，截至2025年1
月 1 日，不计在日本居

住的外国人，日本人口

总数约 1.2065 亿，已

连续 16 年减少，较上

年减少约90.8万，减少

幅度创下 1968 年有统

计数据以来新高。数

据显示，2024 年，日本

出生人数创历史新低，

而 死 亡 人 数 创 下 新

高。日本共同社分析

认为，当前日本人口形

势反映出严重的少子

化趋势。预计到 2026
年，日本人口可能会跌

破 1.2 亿。（摘编自《北

京晚报》）

近日，贵州仁怀市酒业协会发
布通报，决定撤销冯小宁仁怀市酒
业协会生产技术专业委员会委员、
副主任委员资格，予以除名。通报
还强调，希望仁怀产区全体酱香白
酒从业者及各专业委员会委员引
以为戒，严格遵守行业自律公约和
行业规范，坚守仁怀产区酱香白酒
生产技术伦理，共同维护仁怀产区
酱香白酒品质信誉与产区形象。

据相关报道，今年 3 月，仁怀
市市场监督管理局发现某网络平

台宣传“冯老师作品（食品名称：御
钓台·金奖纪念酒）”的短视频，其中

“加30年以上的老酒”及产品上标
注的“冯小宁亲酿”“金奖纪念酒”等
内容，涉嫌违反《广告法》。有业内
人士猜测，上述被监管点名的行为，
很可能是触发了《仁怀市酒业协会
会员自律公约》有关条款，成为冯
小宁被“除名”的导火索。

公开报道显示，冯小宁是享有
“茅台八仙之一”之名的品酒专
家。（摘编自澎湃新闻）

贵州仁怀酒协通报除名冯小宁

第十一批药品集采医
疗机构需求量填报工作日
前启动，医疗机构需求量填
报合理与否直接影响着集
采成效。今年报量有哪些
新变化？国家医保局8月7
日发布政策解读。

以往集采中，医疗机
构主要按药品通用名填报
每个品种的需求量，而不
能选择厂牌。为满足群众
多元化用药需求，此次集采
优化了报量规则，增加了自
主按厂牌报量的选项，既尊
重临床用药选择，也照顾患
者对品牌的关切，是对临
床真实需求的回应。同
时，鼓励医保定点民营医
疗机构、零售药店参加集
采报量，方便群众就近买
到中选药品。

据悉，此次集采共涉及
55 个品种，治疗领域主要
包括抗感染、抗肿瘤、抗过
敏、糖尿病、心血管用药
等。此前已有 480 家企业
提交了相关药品的资料信
息，平均每个品种有 15 家
企业。

此次集采原则上要求
每家医疗机构每个品种的
年需求量不低于2023年至
2024 年度平均使用量的
80%。但对于一些特殊情
况，政策也进行了明确规
定。比如，因临床需求减
少、业务调整等因素导致预
期用量显著降低时，医疗机
构可作出书面说明后按实
际需求报量。

值得注意的是，按照集
采政策，医疗机构应优先使

用中选药品，但“优先使用”
不等于“只使用”，集采协议
量一般为医疗机构报量的
60%至 80%，剩余用量医
疗机构可选择采购中选药
品或非中选药品。

为避免“一刀切”，集
采对一些特殊情况采取
优化措施。对国家或省
级重点监控药品、因公共
卫生事件或临床指南药
物推荐级别变化等因素
导致需求重大变化的药
品，如未完成协议量，中
选药品使用比例达到所
在地区要求即可，尊重临
床实际用药情况。

据统计，2018年以来，
十批国家组织药品集采已
累计采购 435 种药品。（摘
编自《华商报》）

第十一批国家药品集采报量有看点

8 月 6 日，中国消费者
协会发布2025年上半年全
国消协组织受理投诉情况
分析，老年消费陷阱频现成
为投诉热点。中消协称，当
前，部分不法商家针对老年
人群体设置消费陷阱现象
层出不穷，且形式不断翻
新、手段更加隐蔽。

互联网宣传诱导陷阱

一些无良商家通过在
网络上发布“走路赚钱”

“免费领红包”等宣传语吸
引老年人点击，随后跳转
免密支付自动扣款收取

“会员费”。
如，2025年4月16日，

消费者王先生通过消协
315 平台投诉成都某科技
有限公司称，4 月 14 日，其
父亲在某短视频平台上，被
前述公司发布的“走路赚

钱”广告吸引，按照广告信
息中“走路赚钱”的方式，被
一步一步引导至“妙映软
件”，扣款 798 元。拨打商
家电话，无人接听。后经消
协调解，商家全额退款。

线下会销欺诈陷阱

一些不法分子打着“促
销”“免费赠送”或“健康讲
座”的幌子，在农村及城乡
接合部进行营销，向老年人
兜售“三无”产品、劣质商品
或冒用知名品牌名称的假
冒产品，并以远高于实际价
值的价格进行销售。

如，2025 年 5 月，消费
者李女士向消协组织反映，
其父母接到某电器公司的
推销电话，对方声称参加讲
座可免费领取大米。随后，
李女士父母前往当地一家
酒店听课。听课过程中，销

售人员宣称该公司的净水
器具有治疗功效，“喝了不
会生病”，并以赠送云南旅
游VIP卡、破壁机等礼品为
诱 饵 ，诱 导 其 父 母 花 费
3980元购买并安装了该公
司生产的净水器。事后，李
女士在京东平台查询后发
现，该品牌的净水器在京东
上的售价大多为三四百元，
销量也很低。李女士要求
退款，对方表示将扣除安装
滤芯的费用。

直播虚假宣传陷阱

一些不良主播利用老
年人信息识别能力较弱、
健康焦虑心理等特点，在
网络直播间进行虚假宣
传，将普通工艺品包装为

“古董收藏品”、将普通食
品或保健品宣传为“包治
百病”的神药等，诱导老年

人高价购买。
中消协发布的投诉情

况分析显示，2025 年上半
年，全国消协组织共受理消
费者投诉 995971 件，同比
增长27.23%，解决509655
件，为消费者挽回经济损失
4.52 亿元。除了老年消费
陷阱，上半年投诉热点还包
括：私域引流营销乱象频
出，虚假宣传与售后缺失问
题突出；高温催热空调消
费，物流和售后成为痛点；
情绪消费快速兴起，相关问
题有待规范治理；农产品网
购便利背后，消费纠纷问题
不容忽视；玉石类投诉量增
长明显，直播间虚假宣传成

“重灾区”；零基础高薪技能
培训暗藏陷阱，消费者需警
惕三大隐患；上半年演唱会
投诉量逐月攀升，退款问题
成投诉焦点。（摘编自《北京
青年报》）

老年消费陷阱成中消协投诉热点

■数字中国

4.02亿元
最高人民法院近日

通报，去年全国法院一
审审结医保骗保犯罪案
件 1156 件 2299 人，一
审 结 案 数 同 比 增 长
131.2%，挽回医保基金
损失4.02亿余元。最高
法同时发布了 4 起典型
案例，包括定点医药机
构采取虚增药品进价、
虚报床位、空挂床等方
式，骗取医保基金；定点
医药机构通过篡改检验
报告等医疗文书方式，
骗取医保基金；非法收
购、销售“医保回收药
品”案例；参保人员骗取
医保基金案例。（摘编自

《北京晚报》）

30万公里
交通运输部、财政

部、自然资源部近日印
发《新一轮农村公路提升
行动方案》，方案明确，到
2027 年，全国完成新改
建农村公路 30 万公里，
便捷高效、普惠公平的农
村公路网络基本建成。
（摘编自央视新闻）


