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社会

在河北阜平、唐县、涞源三县
交界处，有一座神仙山，又名大茂
山。11年来，保定阜平的退休老
人赵记臣（右图）化身“愚公”，自
掏腰包在山中修出近万步天梯，
还潜心整理山上的北岳文化遗存
和奇特景观，希望造福家乡。

2014 年，他发现，神仙山不
仅景观奇特，而且文化底蕴深厚，
可山间道路崎岖难行。自 2015
年起，赵记臣开始了漫长的修山
之路。没有项目资金，他就拿出
退休金，甚至借款。没有工程队，
他就雇用当地村民，一起肩挑背
扛。11年间，他带领村民用石块

垒砌起近万步
台阶，将山上
30 多 处 天 然
景 观 串 联 起
来，累计投入
超百万元。

但去年 7
月的特大洪水
将台阶和大部
分路基冲刷殆尽，等到洪水退去，
赵记臣又雇人抢修临时便道。如
今，81岁的赵记臣已开始筹划明
年春天的初步开放。“我不收门
票。只要还能动，我就要把这件事
做下去”。（摘编自《燕赵都市报》）

最近，杭州一位妈妈在网上
发的帖子火了。程女士讲的是
11 岁的儿子“尧哥”在小区创业
赚钱的故事。一大批网友为“尧
哥”点赞并催更。

2023 年，“尧哥”读五年级，
不小心打破了液晶电视屏。得知
换屏需要6000元，“尧哥”决定创
业筹钱。“尧哥”让妈妈帮忙把自
己的广告发到业主群：“本人因打
碎家中电视屏，一人做事一人当，
所以出来筹钱修电视……”广告
中列举出一些特长、相应课程，陪
写作业一小时40元、一个半小时
60 元；田径 1 小时 30 元，一个半

小时 50 元；足球 1 小时 30 元，一
个半小时 45 元；钢琴 45 分钟 30
元，一小时 45 元。信息发出后，

“尧哥”受到了热烈支持。
干着干着，“尧哥”又萌生出

更大胆的想法：“我发现报足球的
小朋友很多，足球又是团队活动，
不如搞一个足球俱乐部吧，这样
更赚钱！”不到两个月，“尧哥”就
还清了债务，换上了新显示屏。

程女士很感慨：“我们家长总
是希望教孩子知识，在实际去做
的过程中，能获得许多新鲜的成
就，比单纯的知识灌输有趣多
了！”（摘编自《都市快报》）

当代愚公造万步天梯

打碎电视屏，小男孩自己挣钱修

“厂二代”靠反差吸引关注

陈诺是一名大学生，他的父母
经营一家工厂，主要制造如船吊等
起重机系列的机械设备。“我发现
爸妈还在用老方法找客户，成本
高，效果还有限。我平时刷短视
频，看到不少传统工厂通过自媒体
出圈，我就想：我们家工厂咋就不
能试试呢？”陈诺说。于是陈诺开始
以“船吊少爷”的名号经营自媒体。

陈诺表示，自己最初考虑过
“机械小陈”等名字，但没有记忆
点，而网上的“厂二代”都是××公
主、××少爷，这一类名字有话题
度，且有反差感。

自去年 11 月以来，社交媒体
上涌现出一批“厂二代”，名字多
为××公主、××少爷，他们或是在工
厂中唱歌跳舞，或是走剧情演绎风
格，变相展现工厂实力。以“纸巾
公主”为例，该账号从 2025 年 12
月开始发相关内容，视频多是翻跳
歌曲。数据显示，在近30天内，该
账号增粉29.55万。

谷婉婷也赶上了这一波“厂二
代”做自媒体的浪潮。她的父母创
办了家具工厂。“我们家工厂以前
做 to B（to business的缩写，指企业
面向企业提供服务）的。近几年，
传统家居门店关店的越来越多，我
就想摸索自媒体。”谷婉婷说。
2025 年末，她推出了“家具公主”
相关账号。

自媒体能带来订单吗

账号“纸巾公主”在简介栏介
绍称，其背后是安徽宏泰纸业有限
公司，其是老板的亲女儿。截至发
稿，该账号的橱窗共有12款商品，
总销售额约为30万元。

陈诺表示，目前，他经营“船吊

少爷”账号一个月，自媒体带
来了三笔意向订单，其中有
一笔已经签订合同。

“客户是山东一家港口
设备公司的老板，他刷短视
频的时候主动私信了我。实
地考察后，他当场拍板签合同。”陈
诺说。据陈诺推算，如果这一笔订
单是父母以传统的方式获取，成本
可能在 10 万元左右；而靠自媒体
获客，成本变得很低。

账号“玻璃公主”的运营者张
女士介绍，其账号背后是滕州市耀
海玻雕有限公司和山东品正玻璃
科技有限公司，是她丈夫家的家族
企业。“因为我们主要做出口，想通
过自媒体拓展国内客户。”张女士
说，有一笔货值约60万元的高温彩
釉玻璃订单，是通过自媒体联系上，
进而到工厂考察成交的。

有运营团队打造“厂二代”

当前，在社交平台上，“厂二
代”已成为热门话题。“厂二代”社
群“GOGOGO”创始人黄希谊分
析，“厂二代”扎堆拍短视频属于羊

群效应，大家看到有人做得好、有
结果就都去尝试、复制。“娱乐类视
频只能让工厂曝光在大众视野，但
要让客户买单，靠的是产品本身”。

在这一波“厂二代”热潮中，有
人一个月吸引 30 万粉丝，也有人
在收不到回应后停更。有知情人
士透露称，当前，在社交平台上活
跃的部分“厂二代”，其真实身份并
非是企业家的子女，只是运营团队
打造出来的人设 IP。

编辑插嘴 热潮之下，我们不
能忽视其中的两面性。不可否认，
年轻一代正用新玩法为传统制造
业打开一扇新门。正如近期湖南
卫视推出的纪实综艺《老板是新
人》，让观众通过这些故事，看见了
一场跨代的思想接力。在流量时
代，希望更多年轻人能用专业与真
诚深耕实业，既要抓住流量红利的
机遇，也要守住品质的底线。

“厂二代”靠短视频破局
“老爸让我来巡厂！”“好

想谈大单，越想越难耐，不知
哪位老板来找咱厂买。”自
2025 年 11 月以来，越来越多
“厂二代”进入短视频赛道，从
“锅炉公主”到“纸巾公主”，他
们或是唱歌跳舞，或是走剧情
演绎风格，靠短视频把自家工
厂的全貌和实力展现给大
众。（摘编自《成都商报》）

部分“厂二代”的账号


